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RESUMEN

El presente articulo de divulgacién surge de un proceso de
investigacién en comunicacién grifica universitaria, orientado
a comprender las transformaciones contempordneas de las artes
grificas frente a los desafios de la sostenibilidad, la innovacién
tecnolédgica y los nuevos lenguajes visuales. Se analiza cémo las
tendencias actuales, como la inteligencia artificial, la realidad
aumentada, la economia circular y el neuromarketing, redefinen
los procesos de creacidén y produccién visual en el contexto
colombiano. El estudio adopta un enfoque cualitativo-descriptivo
sustentado en revisién documental y andlisis de experiencias
académicas, destacando el papel de la comunicacién grifica como
agente cultural y social. Los resultados evidencian que la practica
comunicativa visual se ha desplazado del objeto impreso al entorno
expandido, integrando criterios ecoldgicos, éticos y tecnoldgicos,
que exigen nuevas competencias profesionales. Se concluye que
la comunicacién gréfica universitaria constituye un laboratorio
de pensamiento que impulsa la articulacién entre arte, ciencia y
sostenibilidad, promoviendo la formacién de comunicadores
visuales criticos y responsables.
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ABSTRACT

This outreach article stems from a university research process in
graphic communication aimed at understanding the contemporary
transformations of graphic arts in response to sustainability
challenges, technological innovation, and new visual languages. It
analyzes how current trends such as artificial intelligence, augmented
reality, circular economy, and neuromarketing, are redefining
visual creation and production processes within the Colombian
context. The study adopts a qualitative-descriptive approach based
on documentary review and analysis of academic experiences,
highlighting the role of graphic communication as a cultural and
social agent. The results show that visual communicative practice
has shifted from printed media to expanded visual environments,
integrating ecological, ethical, and technological criteria that
demand new professional competencies. It is concluded that
university graphic communication constitutes a laboratory of
thought that promotes the articulation between art, science, and
sustainability, fostering the training of critical and responsible
visual communicators.

Keywords: Artificial intelligence; Augmented reality; Circular
economy; Emerging technologies; Graphic arts.
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INTRODUCCION

Las artes gréficas constituyen un campo de estudio que ha
acompanado histéricamente la evolucién cultural, educativa y
tecnolégica de las sociedades. A lo largo del tiempo, este dmbito
ha trascendido su funcién meramente técnica para consolidarse
como un espacio de pensamiento visual y produccién simbdlica,
que articula conocimiento, cultura y tecnologfa. En Colombia,
la comunicacién grafica universitaria ha atravesado un proceso
de consolidacién tedrica y metodoldgica, que la posiciona como
un espacio de investigacion, experimentacion y reflexién sobre los
lenguajes visuales contempordneos. Esta transformacién, impulsada
por la convergencia entre las artes visuales, la comunicacién digital,
las ciencias sociales y las tecnologias emergentes, da lugar a una
nueva comprension de la imagen como dispositivo de conocimiento
(Manovich, 2020).

La comunicacién gréfica, entendida no solo como medio de
representacién, sino también como una prictica cultural, integra
procesos de pensamiento, andlisis y proyeccién social. Segin
Frascara (2020), el acto de comunicar visualmente “no consiste en
producir formas bellas, sino en generar sentido mediante la articulacion
entre forma, contexto y propdsito”. Esta perspectiva sitia al
comunicador gréfico como un mediador entre el conocimiento, la
estética y la experiencia, lo cual, resulta especialmente relevante en
un entorno donde la produccién visual se encuentra condicionada
por la inmediatez tecnolégica y la sobreexposicién de imdgenes.

El desarrollo de programas académicos y semilleros de
investigacién en comunicacién grafica permite abordar la disciplina
desde una perspectiva critica y experimental, fomentando la
interdisciplinariedad y la innovacién pedagdgica. Estas iniciativas
incorporan el estudio de temdticas, como el neuromarketing,
la psicologia del color, la inteligencia artificial aplicada al disenio
visual, la realidad aumentada y la sostenibilidad ambiental en la
produccién de materiales impresos y digitales (Elliot & Maier,
2014; Gaitdn & Zambrano, 2022). De este modo, la comunicacién
grifica universitaria se consolida como un laboratorio de
exploracién visual que responde a las demandas contempordneas de
transformacién cultural y tecnolégica.

Por su parte, la irrupcién de las tecnologias emergentes ha
transformado las dindmicas de creacidn, circulacién y consumo de la
imagen. La inteligencia artificial, por ejemplo, permite automatizar
procesos de disefio y analizar el comportamiento visual mediante
algoritmos generativos y el reconocimiento de patrones (Campa &
Chang, 2023). Asimismo, la realidad aumentada amplia la nocién
de espacio grafico al integrar experiencias inmersivas en soportes,
tanto fisicos como digitales (Billinghurst ez a/., 2001; Azuma et al.,
2021). Estos avances no solo redefinen las metodologfas creativas,
sino que también reconfiguran el papel del comunicador grifico
como investigador y productor de conocimiento (Campa & Chang,
2023; Manovich, 2020).

La sostenibilidad se convirtié en un eje transversal de las artes
grificas contempordneas (Geissdoerfer et al, 2017). El uso de

materiales biodegradables, tintas ecoldgicas y procesos de impresién
responsables representa una respuesta ética frente a los impactos
ambientales del consumo masivo. Desde la perspectiva de la
economia circular, promovida por organismos internacionales,
como la Fundacién Ellen MacArthur (EME 2019), se promueve la
reduccién de residuos y la optimizacién de recursos, principios que
se trasladan al 4mbito gréfico mediante el desarrollo de empaques
sostenibles, reutilizables o biodegradables. Este giro ecoldgico
plantea una nueva sensibilidad estética en la que la innovacién no
se mide solo por la novedad formal, sino también por el impacto
ambiental y social de las decisiones de disefo.

La presente investigacién se enmarca en este proceso de
transformacién y tiene como propdsito analizar las tendencias
emergentes que configuran el horizonte actual de las artes
grificas desde la comunicacién grifica universitaria. Se busca
examinar c6mo la integracién de la tecnologia, la sostenibilidad
y la investigacion aplicada genera nuevas formas de significacién
visual y de produccién responsable. La metodologia empleada
combina revisidn bibliografica, andlisis de proyectos académicos y
sistematizacion de experiencias formativas, con el fin de establecer
un panorama critico del papel del comunicador grifico en la
sociedad contempordnea.

En adelante, se abordan los fundamentos teéricos y las dindmicas de
cambio en la comunicacién gréfica, considerando, tanto los factores
tecnoldgicos y ecoldgicos como los pedagdgicos. A través de ejemplos
concretos y datos de tendencias, se argumenta que la comunicacién
gréfica colombiana no solo refleja las transformaciones globales
del disefio visual, sino que también las adapta creativamente a su
contexto cultural y educativo, consoliddndose como un espacio
estratégico de innovacién social.

DESARROLLO Y DISCUSION

Transformacién de la comunicacién grafica hacia la tecnologia 'y
la sostenibilidad. El avance de las artes gréficas hacia un paradigma

de tecnologia y sostenibilidad ha generado una transformacién
profunda en la manera como se concibe la comunicacién grafica.
Este cambio se refleja en las practicas universitarias, en la industria
editorial y en los dmbitos de investigacion aplicada, donde la
interdisciplinariedad ha reemplazado la visién estrictamente técnica
del oficio gréfico.

En Colombia, las facultades de comunicacién y diseio han
incorporado en sus curriculos unidades de andlisis visual,
experimentacion digital y pensamiento ecolégico, orientando
los procesos de formacién hacia una comprensién integral del
fenémeno comunicativo visual (Rincén & Herrera, 2021). Asi, uno
de los aspectos mds relevantes de esta transicién es la incorporacién
de tecnologifas emergentes, como la inteligencia artificial, la
realidad aumentada, la impresién 3D y los entornos de simulacién
interactiva. Estas herramientas amplian las posibilidades expresivas
y metodoldgicas de la comunicacién gréfica, transformando el acto
de disefiar en un proceso de investigacién visual.
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Segin Azuma et al. (2021), la realidad aumentada permite crear
narrativas hibridas en las que la informacién visual se integra con la
experiencia sensorial del usuario, lo que favorece una comprensién
mds inmersiva de los mensajes. En el contexto universitario, esta
tecnologfa se utiliza para crear materiales pedagdgicos interactivos,
exposiciones virtuales y visualizaciones cientificas, que fortalecen el
aprendizaje experiencial. La inteligencia artificial (IA), por su parte,
redefine las nociones de autorfa y creatividad. A través de sistemas
de generacién automdtica de imdgenes y de andlisis de datos
visuales, la IA permite explorar patrones cromdticos, compositivos
y simbélicos que antes dependian exclusivamente de la intuicién
humana (Campa & Chang, 2023).

En paralelo, la economfa circular y la sostenibilidad se consolidan
como ejes fundamentales de la prictica comunicativa. Segtin la
Fundacién Ellen MacArthur (EME 2019), la economia circular
se sustenta en tres principios ambientales: eliminar los residuos,
mantener los productos y materiales en uso, y regenerar los sistemas
naturales. En el 4mbito gréfico, estos postulados se traducen en la

implementacién de materiales biodegradables, tintas naturales,
empaques reutilizables y estrategias de impresién bajo demanda
que minimizan el desperdicio. En la tabla 1 se presentan diversas
iniciativas empresariales y académicas en las que se han desarrollado
empaques ecoldgicos, a partir de papel reciclado, bioplasticos y
pigmentos vegetales, lo que evidencia la posibilidad de integrar la
innovacién estética con la responsabilidad ambiental (Mufioz &
Calzada, 2021).

El desarrollo de estos materiales impulsa la investigacién
universitaria en torno a la innovacién sostenible, articulando a
docentes y estudiantes en procesos de experimentacién aplicada. Los
laboratorios académicos se han convertido en espacios de validacién
de prototipos y de evaluacién del impacto ambiental generado,
fortaleciendo la conexién entre la investigacién y la prdctica
profesional. En este contexto, la comunicacién grafica colombiana
se orienta hacia un paradigma integral, en el que la creatividad se
articula con la ética y la tecnologia con la sostenibilidad.

Tabla 1. Evolucién de materiales sostenibles en la industria gréfica colombiana. Fuente: Hopewell e /. (2009), Madival ez al. (2009),
Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible (2024) y Siracusa ez a/. (2008).

Impacto
Periodo Material predominante Caracteristicas .
ambiental
2000-2010 Plisticos derivados del petréleo Alta durabilidad, no reciclable Alto
2011-2017 | Papeles reciclados y tintas al agua Procesos ecoldgicos parciales Medio
2018-2025 | Biopldsticos, papeles semilla, tintas vegetales Compostables y biodegradables Bajo

Formacién _universitaria en comunicacién grifica. La
comunicacién grifica contempordnea se enfrenta al desaffo de

educar en entornos digitales marcados por la inteligencia artificial
generativa, las plataformas de disefio automatizado y los sistemas
de contenido visual autogestionado. Este panorama da lugar a una
nueva forma de alfabetizacién visual (Gillespie, 2018), en la que los
comunicadores gréficos deben comprender las 16gicas algoritmicas
y los sesgos de los sistemas digitales para construir discursos visuales
éticos y coherentes. Como afirma Manovich (2020), “/a cultura
visual del siglo XXI es un didlogo constante entre humanos y mdquinas,
donde los algoritmos participan en la produccion estética tanto como
los artistas”.

En Colombia, la respuesta a estos nuevos desafios se materializé en
la adopcién de metodologias activas, como el aprendizaje basado
en proyectos, la investigacién-creacion y la practica reflexiva. Estas
estrategias fomentan el pensamiento critico y la experimentacién
interdisciplinar, permitiendo que los estudiantes se apropien del
proceso creativo como una forma de investigacién aplicada, en
la que convergen la sostenibilidad, la tecnologia y la estética, lo
que marca las tendencias emergentes del sector gréfico colombiano
(Tabla 2). Estas transformaciones no solo afectan la produccién
visual, sino también las dindmicas sociales, econdmicas y culturales
asociadas al consumo de imdgenes.

Tabla 2. Tendencias emergentes en la comunicacién gréfica colombiana (2025). Fuente: Elaboracién propia con base en revisién de ten-

dencias (ICoD, 2021; MinTIC, 2024).

Tendencia

Descripcion

Impacto principal

Inteligencia artificial

Creacién de contenidos generativos y automatizados

Productividad y cuestionamiento ético

Realidad aumentada

Integracién de capas interactivas en soportes fisicos

Experiencia inmersiva y educativa

Neuromarketing visual

Andlisis de emociones y comportamiento del usuario

Optimizacién comunicativa y

comercial

Sostenibilidad y economia circular
responsables

Uso de materiales biodegradables y procesos

Reduccion del impacto ambiental

Comunicacién sensorial

Integracién de sonido, textura y movimiento

Expansién del lenguaje grifico

Segin datos del Observatorio Colombiano de Educacién Superior
(OCES, 2023), el 74 % de los programas de comunicacién y disefio
incorporaron componentes de sostenibilidad y tecnologfa en sus
planes de estudio, lo que evidencia una transformacion estructural
en la ensefanza del campo visual (OECD, 2023). De este modo,
la adopcién de tecnologfas emergentes en el dmbito académico
impulsa nuevas metodologfas para la construccién de conocimiento

visual. En la préctica universitaria, estas herramientas trascienden la
mera generacién de imdgenes, integrdindose como medios para el
andlisis, la simulacién y la comunicacién de datos complejos. Esto
fortalecié la nocién del aula como un laboratorio de innovacidn,
donde el aprendizaje se construye de forma colaborativa y la
investigacion se entiende como una prictica creativa.
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Esta expansion tecnoldgica también plantea desafios éticos y
epistemoldgicos. El uso de la inteligencia artificial en la produccién
grifica introduce riesgos de homogeneizacién estética y de
dependencia algoritmica. La automatizacién puede debilitar la
capacidad critica si no se acompafia de una formacidn ética sélida
que permita reconocer los sesgos inherentes a los sistemas digitales.
En este sentido, la investigacién universitaria debe asumir la
responsabilidad de fomentar una mirada critica y reflexiva sobre
la tecnologfa, promoviendo su uso consciente en los procesos de
creacién visual (Manovich, 2020).

Por otro lado, la sostenibilidad se consolida como un eje transversal
en los procesos de formacién universitaria. La prictica visual ha
dejado de reproducir la légica del consumo para convertirse en
un medio de cuestionamiento y transformacién, orientado hacia
modelos circulares de produccidn. Las experiencias académicas que
investigan materiales biodegradables, tintas naturales o procesos
de impresién ecoldgica no solo representan avances técnicos, sino
también una pedagogia de la responsabilidad ambiental. La ética
ecoldgica del comunicador grifico contempordneo se manifiesta
en la eleccién de materiales, en la gestién del ciclo de vida de
los productos y en la formacién de una ciudadanfa visual mds
consciente.

En su dimensién social, la comunicacién gréfica actda como
herramienta de transformacién cultural y territorial. Los proyectos
universitarios que abordan problemdticas locales mediante el
lenguaje visual (como la valorizacién del patrimonio cultural hasta la
educacién ambiental) evidencian el poder simbélico y comunitario
del diseio comunicativo. Segin el Ministerio de Cultura (2023),
las iniciativas que integran arte, tecnologfa y sostenibilidad logran
un impacto territorial significativo al fortalecer la identidad y la
cohesién social.

Empaques ecoamigables y economia circular. La transicién hacia

modelos sostenibles en la industria grafica colombiana impulsa el
desarrollo de empaques ecoamigables como respuesta a los impactos
ambientales asociados al uso intensivo de materiales no renovables.
En este contexto, la comunicacién grifica adquiere un papel
fundamental, no solo en la conceptualizacion estética del empaque,
sino también en la seleccién de materiales, procesos y tecnologfas,
que aseguren un ciclo de vida ambientalmente responsable. De

acuerdo con el Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible
(2024), el sector de envases y empaques genera cerca del 40 % de
los residuos sélidos urbanos del pais, lo que evidencia la urgencia
de incorporar estrategias de economfia circular, que prioricen la
reduccién, la reutilizacién y el reciclaje de materiales (Jambeck ez
al., 2015).

Los empaques y etiquetas ecoamigables se definen como aquellos
que reducen al minimo el impacto ambiental a lo largo de su ciclo
de vida, desde la produccién hasta su disposicién final, mediante
la incorporacién de criterios de reciclabilidad, biodegradabilidad y
eficiencia energética (EMF, 2019). En el dmbito de la comunicacién
gréfica, este enfoque transforma la prictica profesional, impulsando
el uso de materiales alternativos y técnicas de impresién sostenibles
que preservan los recursos naturales sin comprometer la calidad
visual.

Asi, las investigaciones recientes destacan el uso creciente de
biopldsticos derivados del almidén, papeles semilla, cartones
reciclados y tintas elaboradas con pigmentos vegetales, como parte
de una tendencia hacia materiales completamente compostables
(Rokka & Uusitalo, 2008; Munoz & Calzada, 2021; Ministerio
de Ambiente y Desarrollo Sostenible, 2024). Estos avances son
el resultado de la convergencia entre el disefio, la ingenierfa de
materiales y las tecnologfas limpias, lo que impulsa la creacién
de soluciones visuales que integran funcionalidad, estética y
responsabilidad ambiental (Ashby, 2013). En la tabla 3, se presenta
una muestra representativa de los materiales mds empleados en
empaques sostenibles, junto con su participacién porcentual
estimada en los dmbitos académico y productivo de la comunicacién
gréfica.

Los datos muestran una tendencia marcada en el uso de materiales
sostenibles (Figura 1), donde el cartén reciclado posconsumo
y el papel semilla concentran el 44 % del total, lo que evidencia
su amplia adopcién en proyectos académicos y prototipos de
comunicacién visual responsable. Por su parte, el biopldstico
PLA, de origen vegetal, emerge como una alternativa viable para
empaques alimentarios, mientras que las tintas elaboradas con
pigmentos vegetales avanzan progresivamente en la sustitucién de
las tintas sintéticas derivadas del petréleo (Madival ez al., 2009).

Tabla 3. Distribucién porcentual de materiales sostenibles en empaques graficos colombianos (2024). Fuente: Elaboracién propia con base
en el Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible (2024), Munoz & Calzada (2021) y Rokka & Uusitalo (2008).

Material ecoldgico Tipo Caracteristicas principales
Cartén reciclado postconsumo Fibroso Alra disponibilidad, bajo costo, reciclable
Papel semilla Fibroso biodegradable | Germinable, compostable, bajo impacto de tinta
Biopldstico PLA (4cido polildctico) Polimérico Derivado del maiz, compostable, resistente

Tintas vegetales (soya, linaza)

Pigmentos naturales

Reducen VOC, colores intensos y estables

Carté6n kraft sin blanqueamiento Fibroso Alra resistencia, reciclable, aspecto natural

Celulosa moldeada Derivado vegetal Alternativa al poliestireno, reutilizable

Biopolimeros de almidén y yuca Polimérico Produccién nacional, biodegradable

Otros (fibra de cana, papel piedra y otros) | Mixto Innovaciones emergentes con potencial de escalabilidad
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= Cartén reciclado postconsumo
= Papel semilla

= Bioplastico PLA

= Tintas vegetales

® Cartén kraft

= Celulosa moldeada

® Biopolimeros de almidén y yuca

u Otros

Figura 1. Participacién de materiales sostenibles en empaques graficos colombianos (2024). Elaboracién propia a partir de Ministerio de
Ambiente y Desarrollo Sostenible (2024), Mufioz & Calzada (2021) y PNUMA (2023).

La sostenibilidad implica una revisién integral de la cadena
productiva, en la que se adopten pricticas de ecoeficiencia, como
la impresién bajo demanda, la optimizacién de planchas digitales
y el uso de sistemas de secado por LED, que reducen el consumo
energético. Estas innovaciones tecnoldgicas, ademds de reducir la
huella de carbono, garantizan la calidad cromdtica y la durabilidad
del producto grifico (Gaitdn & Zambrano, 2022). De este modo,
el proceso de diseno se articula con la investigacién de materiales, la
evaluacién del ciclo de vida y la certificacién ambiental (Rebitzer ez
al., 2004), lo que fortalece el papel del comunicador grifico como
gestor de procesos industriales y culturales, capaz de intervenir en la
cadena de valor con decisiones informadas (Verghese ez al., 2012).

Segtin el informe del Programa de las Naciones Unidas para el Medio
Ambiente (PNUMA, 2023), el sector de empaques sostenibles
en América Latina crecerd a una tasa anual del 5,2 % durante la
préxima década, impulsado por las politicas de economia circular y
la demanda de consumidores conscientes (PNUMA, 2023; OECD,
2023). En esta direccién, iniciativas, como el Pacto por los Plésticos
(2022) y los programas de responsabilidad extendida del productor,
promueven la adopcién de materiales biodegradables en pequefas y
medianas empresas, lo que configura un ecosistema propicio para la
innovacién técnica y la investigacién aplicada (Pacto por los Pldsticos,
2022; Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible, 2024).

Los avances en empaques ecoamigables evidencian la importancia
de la comunicacién grifica no solo como medio estético, sino
también como vector de sostenibilidad industrial. El mensaje visual
se materializa en un soporte responsable, donde la coherencia
entre forma, funcién y ética ambiental se convierte en un criterio
de calidad profesional. En este sentido, los proyectos académicos
que experimentan con materiales alternativos contribuyen al
conocimiento aplicado y fortalecen la articulacién entre universidad,
industria y sociedad.

Tendencias en empaques y etiquetas ecoamigables. Su desarrollo se

consolida como uno de los campos de innovacién més dindmicos de

la comunicacién gréfica contempordnea. En Colombia, la industria
de impresién y etiquetado avanza en un proceso de reconversién
hacia modelos sostenibles, impulsado por normativas ambientales,
la creciente conciencia del consumidor y los compromisos
internacionales de reduccién de residuos pldsticos (ANDIGRAE
2023).

Los empaques y etiquetas ecoamigables no solo buscan reducir el
impacto ambiental mediante el uso de materiales biodegradables
o reciclados, sino también optimizar los procesos productivos y
disminuir el consumo energético. Segtin el PNUMA (2023), el 56
% de las empresas latinoamericanas del sector gréfico incorporaron
componentes de sostenibilidad en su cadena de valor (Figura 2),
entre los cuales, se encuentran la adopcién de sistemas de impresién
digital y de secado por LED UV, capaces de reducir el consumo
energético hasta en un 35 % respecto a los métodos tradicionales

(OECD, 2023).

Estos procesos de transformacién contemplan la sustitucién de
adhesivos sintéticos, plésticos de un solo uso y tintas con base solvente,
por insumos de origen vegetal. Tal como se puede observar en la tabla 4,
existe una tendencia definida hacia el reemplazo del papel convencional
y las tintas quimicas por materiales de fibra reciclada, compostables o
de origen vegetal, que en conjunto alcanzan un 58 % de participacién.

Por su parte, la innovacidn en el etiquetado sostenible se asocia con el
desarrollo de tecnologfas de trazabilidad y de comunicacién ambiental.
Las etiquetas inteligentes, equipadas con cédigos QR, sensores
NEC o recursos de realidad aumentada, permiten al consumidor
acceder a informacién sobre el origen del producto, su proceso de
reciclaje y la composicién de sus materiales (Azuma, 1997; 1CoD,
2021). Estas herramientas fortalecen la transparencia y promueven
la educacién ambiental mediante estrategias de comunicacién gréfica
digital (ICoD, 2021). En la Figura 3 se presenta la distribucién
proporcional de los principales tipos de etiquetas sostenibles en los
dmbitos académico y productivo del pais.
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Tabla 4. Materiales y procesos sostenibles en etiquetas ecolégicas en Colombia (2024). Fuente: Elaboracién propia con base en ANDI-
GRAF (2023), Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible (2024) y PNUMA (2023).

%
Tipo de etiqueta Material principal Adhesivo ecoldgico Tinta aplicada i
estimado
Etiqueta de papel reciclado Fibra posconsumo Base acuosa Vegetal (soya/linaza) 26
Etiqueta de papel semilla Fibra germinable Sin adhesivo (envolvente) Vegetal 18
Etiqueta compostable PLA Bioplistico derivado del maiz | Biopolimero soluble Base agua 14
Etiqueta con tintas UV LED Papel reciclado o kraft Acrilica sin disolventes UV LED 13
Etiqueta de celulosa moldeada Pasta vegetal Biopolimero Base vegetal 10
Otros formatos experimentales | Mixtos (papel piedra, bagazo) | Variados Vegetal 10
Etiqueta de fibra de cafia Fibras agricolas residuales Base agua Tinta ecolégica 9
35%
30%
25%
20%
15%
10%
5%
0%
Uso de materiales Implementacion de  Optimizacion Adhesivos Innovacién
reciclados tintas vegetales energética biodegradables tecnoldgica (RA, QR,
(LED/UV) 1A)

Figura 2. Adopcién de pricticas sostenibles en la industria colombiana de etiquetas y empaques (2024). Fuente: Elaboracién propia con

base en ANDIGRAF (2023), OECD (2023) y PNUMA (2023).

N

Figura 3. Participacién de tipos de etiquetas sostenibles en Colombia (2024). Fuente: Elaboracién propia a partir de ANDIGRAF (2023),
Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible (2024) y PNUMA (2023).
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Esasi, como en el contexto universitario colombiano, los laboratorios
de comunicacién gréfica comenzaron a experimentar con etiquetas
interactivas biodegradables, que integran informacién ambiental
impresa con realidad aumentada o contenidos multimedia sobre
précticas sostenibles. De este modo, se comenzé a articular redes de
investigacién y de extensién que vinculan la comunicacién grifica
con la sostenibilidad, la innovacién productiva y la formacién en
competencias digitales. Estas iniciativas académicas no solo generan
conocimiento, sino que vinculan la innovacién tecnolégica con la
pedagogfa visual, fomentando una cultura de consumo responsable
y de aprendizaje experiencial y, por tanto, contribuyen activamente
al fortalecimiento de la economia creativa del pais.

CONCLUSIONES

Esta investigacién permiti establecer que las tendencias emergentes
en las artes y la comunicacién grafica evidencian una transicién
hacia modelos interdisciplinarios de creacién y pensamiento visual.
Este trénsito ha resignificado la comunicacién gréfica universitaria al
integrar sostenibilidad, tecnologfa y cultura, posiciondndola como
un eje articulador entre los desafios ambientales y las oportunidades
de innovacion.

Uno de los principales hallazgos es la redefinicién del rol profesional
del comunicador gréfico, quien se consolida como un investigador
visual y mediador cultural, capaz de integrar variables estéticas,
tecnoldgicas y sociales en sus procesos de creacién. Bajo esta
perspectiva, el comunicador grifico asume el papel de investigador
que analiza los fenédmenos sociales, culturales y ambientales desde
la dimensién de la visualidad.

Las tecnologfas emergentes, como la inteligencia artificial, la realidad
aumentada y el neuromarketing, se consolidan como herramientas
de investigacién y andlisis visual, que amplian la comprensién de la
experiencia visual e incorporan el andlisis de datos y de emociones
como parte del proceso comunicativo. En paralelo, la sostenibilidad
se afirma como principio transversal, dada la adopcién de practicas
basadas en la economia circular, lo que redefine los procesos
productivos del sector gréfico.

Por su parte, la educacién universitaria se posiciona como un
motor de cambio en el campo grifico colombiano. Los semilleros,
laboratorios y proyectos de investigacién en comunicacion gréfica se
consolidan como espacios de innovacién pedagdgica y social, donde
la creacién se articula con la reflexion ética y la transformacién
territorial.

En sintesis, la comunicacién gréfica contempordnea en Colombia
se sitlla en una zona de convergencia entre el arte, la ciencia y la
sostenibilidad. Este escenario exige fortalecer la investigacién
interdisciplinaria y fomentar la cooperacién entre la academia, la
industria y la comunidad (Dangelico & Pujari, 2010; Bocken ez
al., 2016). El futuro de las artes graficas dependerd de la capacidad
del campo para integrar la tecnologfa con la sensibilidad humana,
generando discursos visuales éticos, responsables y culturalmente
significativos.
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