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RESUMEN

El papel que han llevado a cabo durante anos las
editoriales universitarias en el mundo refleja no solamente
una unidad indispensable en las instituciones de
educacién superior sino que contribuyen ampliamente a
la expansién del conocimiento y del saber. Sin embargo,
su reto y su labor cada vez se hacen mas inciertos, ya
que el rol del libro en el sistema educativo universitario
es calificado como pobre, debido a las posiciones que
algunos docentes mantienen con relaciéon al mismo.
Actualmente, ni en los hogares, ni en los colegios, ni
en las universidades, se crea un gusto o deleite por
la lectura, generadora y creadora de ideas, pero si
inculcan la creencia que los medios y el encantamiento
generado por la Internet son los més adecuados, sin
saber que son los factores que amenazan con relegar el
libro del mundo del intelecto. Todo lo anterior, conlleva
a que las editoriales universitarias generen estrategias
de mercadeo en sus ediciones, con el fin de evitar la
reprografia ilegal, la pirateria y la acumulacién de stock
de ejemplares en sus bodegas.
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SUMMARY

The role accomplished worldwide during years by
university editorials not only reflects an essential unity
within the institution of higher education, but also
contributes amply to the expansion of knowledge and
understanding. However, its challenge and task each
time is getting more uncertain, since the role of the
book within the universities educational system is rated
as poor, due to the positions related to it, sustained by
some professors. At present, neither at home, nor at
school or university, a pleasure or delight for reading, the
generator and the creator of ideas, is fomented, but the
belief, that the media and the enchantment generated
by the internet are the most adequate ones is inculcated,
without knowing that these are the factors that threaten
to relegate the book from the world of intellect. All this
together aids the university editorials to generate market
strategies with their editions, in order to avoid the illegal
reprography, the piracy and the accumulation of a stock
of copies in their storerooms.

Key words: University editorials, commercialization,
illegal reprography, printed culture.

INTRODUCCION

Las instituciones de educacién superior son consideradas
como uno de los principales espacios donde se genera
el conocimiento y donde se promueve el desarrollo
intelectual, herramienta pedagégica en el proceso de
ensenanza-aprendizaje y que puede ser socializada a
través de las editoriales universitarias. Esta actividad
es un quehacer académico que va ligado a la vida
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universitaria, a la cual se le reconocen los siguientes
objetivos: servir de apoyo a la docencia, divulgar la
produccion intelectual, la cultura y los resultados de la
investigacion y estrechar los vinculos de la universidad
con la sociedad (Polo, 2005).

Para llevar a cabo estas gestiones, las editoriales
universitarias deben velar por una calidad técnica, formal
y de contenido independiente del tipo de soporte que
se utilice en su edicién, ya sea en papel impreso o en
medio digital. Se tiene la creencia que con el desarrollo
tecnolégico y la nueva era digital, los libros impresos
tienden a desaparecer; sin embargo, la cultura digital y la
cultura impresa no son opuestas sino que coexisten. Esto
hace que el rol de las editoriales universitarias cambie
para que pueda dar respuesta a los nuevos retos. La
U.D.C.A, no ha sido ajena a este proceso y es por ello
que se elabora esta propuesta que le permita al Fondo
de Publicaciones ofrecer novedosos esquemas y politicas
y enfrentar estos desafios y responsabilidades.

DESARROLLO HISTORICO DEL LIBRO Y
LAS EDITORIALES UNIVERSITARIAS

La evolucién del libro ha sido paralela al desarrollo
histérico de la universidad. Los talleres de copistas y
los cédices manuscritos elaborados en los monasterios
y catedrales surgen como necesidad de proveer libros
a la comunidad universitaria. Una de las primeras
formas de libro, se desarrollé entre el siglo [l y el [V a
través del cddices, formado por hojas plegadas, unidas
y encuadernadas que tenia una estructura similar a
nuestro libro actual. Este formato reemplazé al rollo, el
cual requeria del uso de las dos manos para su lectura.
Estos recursos coexistieron durante varios anos (Furio,
2005). Existen métodos mas antiguos, especialmente en
las civilizaciones mesopotamicas, a través de planchas
de barro, que data unos 4.000 anos a. de C., sin olvidar
el uso de las tablillas de arcilla y del papiro, propio de
los griegos, romanos y egipcios. La impresién cambi6
y la forma de presentacion del libro también, a partir
del siglo VI a. de C., cuando los chinos manipulaban
inteligentemente los bloques de madera con caracteres
incisos y, posteriormente, la impresién a partir de
bloques méviles. Finalmente, la revolucién del libro se
logré a partir del ano 1456, con Gutenberg, a quien se
le atribuye la invencién de la imprenta de tipos moviles
(Cardona et al. 2007).

El libro ha jugado un papel importante en el desarrollo
cultural de la sociedad, pero méas en la universidad,
como medio de consulta, difusién de ideas y de hallazgos
cientificos. Las universidades creadas en el medievo,
como Paris, Bolonia, Salerno, Oxford y Salamanca
y otras, fueron las impulsoras del auge del libro y de
la cultura escrita, pues los estudiantes los requerian
no sélo para profundizar las catedras impartidas por
los maestros, sino también por la necesidad de leer
directamente autores clasicos y modernos. Derivado
de ello tuvieron que buscar la manera de poseer varios
titulos y diversos ejemplares de una misma obra.
Asi empieza el desarrollo de las editoriales, donde la
universidad pasa de ser una organizacién transmisora
de saberes a generadora de conocimiento. Dicho
concepto fue introducido por la Universidad Alemana,
con el modelo de Humboldt, quien incluyé la ciencia
y la investigacion dentro de las funciones sustantivas,
extendiéndose a las otras instituciones de educacién
superior, a nivel mundial. Durante el siglo XX continGa
el desarrollo de estas editoriales, debido a la gran
expansion del sistema educativo profesional, en donde
se incrementa el nimero de instituciones el nimero
estudiantes matriculados (Furi6, 2005).

En Estados Unidos, la primera universidad en utilizar el
término de University Press fue Cornell, en 1869, seguida
de Pensilvania y de John Hopkins. El resto de editoriales
fueron establecidas después de 1935 y agrupadas,
actualmente, por la Association of American University
Press. En América Latina, la creaciéon de universidades
se ha multiplicado en las ultimas décadas lo que ha
hecho que las editoriales universitarias se conviertan
poco a poco, en emporios empresariales del libro, como
la Editorial de la Universidad del Rosario (Argentina), la
editorial de la UNAM (México) y la Universidad Nacional
(Colombia) (Cardona et al. 2007).

CARACTERISTICAS GENERALES DE LAS
EDITORIALES UNIVERSITARIAS

Hablar de editoriales universitarias es referirse actualmente
a organizaciones que actlan, independientemente,
dentro del &mbito de una universidad, editando y
gerenciando la industria cultural. Algunas editoriales,
especificamente las calificadas como emporios (casos
colombianos Editorial Universidad de Antioquia, Editorial
Pontificia Universidad Javeriana, Editorial Universidad
Externado de Colombia y otras mas), han aportado
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significativamente al desarrollo y creaciéon de otros
Fondos Editoriales, adoptando esquemas, politicas
y caracteristicas similares para su evolucién y su
sostenimiento (Cardona et al. 2007). Son peculiaridades
generales y propias, implementadas por la mayoria de las
editoriales universitarias, las cuales se pueden resumir en
gestion administrativa, edicién y produccién, mercadeo
y comercializacién (Tabla 1).

Una vez analizadas y discutidas estas caracteristicas en
diferentes foros y congresos, especialmente en el VI
Congreso Internacional de Editores Universitarios de
América Latina y el Caribe, el cual se realiz6 en la ciudad
de San José de Costa Rica, del 22 al 24 de agosto de
2007, se concluye que las editoriales universitarias, frente
a este mundo en permanente proceso de cambio, se
deben fortalecer y buscar alternativas, como diversidad
cultural, afianzar las relaciones entre autor-editor-
comercializador y asegurar la calidad editorial, para
su permanencia y su visibilidad, sin dejar de lado la
enorme responsabilidad social. Es claro lo que resalta
De Sagastizébal (2005) respecto que la actividad editorial
universitaria se debe esforzar porque sus criterios y
politicas estén en concordancia con las necesidades
y los objetivos de la universidad, a la cual pertenece,
sin olvidar y dejar de lado el desarrollo del pais, en
sus aspectos cientificos, tecnolégicos, humanisticos,
sociales y culturales.

Sierra (2005), Sicard (2005) y Cardona et al. (2007)
plantean y discuten la importancia de afianzar el
propésito de elevar el nivel de conocimiento de los
estudiantes que ingresan a las universidades y los que
estan actualmente en ellas, a través de la correccion de
deficiencias dejadas por el vacio existente en cuanto a
textos adecuados a nivel de educacién superior, pues
la mayoria son producto de traducciones o editados en
otros idiomas.

Es importante aclarar que en el mundo de la edicién,
las diferencias entre una editorial universitaria y una
comercial son significativas de fondo mas no de
forma, pues las primeras, cuyo objetivo principal es
su desempeno social, tiene definida tres misiones
especificas: la docencia, la investigacion y la difusién
cultural. Por su parte, las comerciales, tal como lo afirma
Sierra (2005), aunque se encuentran inmersas en la
misma sociedad, no tiene los compromisos sociales,
respondiendo Unicamente a exigencias de lucro y

publicando obras o revistas independientemente de si
éstas constituyen legitimos aportes al saber o no.

RETOS DE LAS EDITORIALES, TAMBIEN
PARA EL CASO U.D.C.A

Varios autores, como Polo (2005), Hernandez (2005) y
Cavaliere (2005), coinciden que la produccién editorial
de las universidades debe enfrentar nuevos desafios,
cada vez més exigentes, académica y socialmente,
en el cumplimiento ético de la calidad pedagdgica y
cientifica, retos que también persigue y establece la
Universidad. Como su objetivo es servir de instrumento
de extension del conocimiento y del saber, debe irrumpir
en los recientes y estrepitosos cambios tecnolégicos y
comerciales para su progreso, asi:

* Lograr una gestion editorial profesional que haga
que las editoriales puedan superar su actitud pasiva,
estableciendo con claridad la finalidad de la editorial,
dandole sentido, continuidad y consistencia a sus
catalogos universitarios.

* Disenar politicas editoriales coherentes de acuerdo
con el proyecto educativo institucional y con la misién
de cada universidad, permitiendo definir planes de
accioén editoriales y comerciales, asi como procesos
de evaluacion.

e Impulsar proyectos vinculados a propésitos y planes
comunes para el establecimiento de asociaciones y
de redes para edicién y distribucion.

» Concebir proyectos universitarios de acuerdo con los
lectores a los que se espera ofrecer las ediciones de
la editorial.

* Ofrecer mejores condiciones contractuales y
promocionales a docentes e investigadores, tanto de
las universidades como de institutos de investigacion,
quienes constituyen el capital intelectual.

¢ Cambiar las estrategias de las editoriales universitarias,
es decir, perpetrar en ediciones con autores diferentes
alos docentes universitarios, publicando traducciones,
editando coediciones, comprando derechos de autor
extranjeros.

* Establecer otros productos editoriales, diferentes al
libro impreso, que hagan uso de nuevos soportes y
formatos que permitan la difusién y la divulgacion del
conocimiento, ejemplo de ello, los libros virtuales.
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ESTADO ACTUAL DEL FONDO DE
PUBLICACIONES DE LA U.D.C.A

El Programa de Publicaciones de la U.D.C.A fue creado
en el ano 2000, bajo la resoluciéon No. 109, del 2 de
agosto, en el cual se reglament? las actividades para el
mismo y cumplir asi con la responsabilidad que tiene
ante la sociedad, dentro de sus funciones de docencia,
de investigacion y de extension. El objetivo principal de

crear e implementar el programa fue el de garantizar
la edicién, la promocién y la difusién de toda la
produccién intelectual, cientifica, artistica y cultural
creada por diferentes miembros de la comunidad
universitaria. Una vez concebida esta idea, se estructurd
el programa de publicaciones, con una Coordinacién
del programa y un Comité de Publicaciones fijandole
a cada uno funciones y responsabilidades, propias del
oficio editorial (Figura 1).

ORGANIGRAMA (ANTES Y DESPUES)

EDI-U.D.C.A FONDO DE PUBLICACIONES
. B
| COORDINACION | COMITE FONDO DE Egﬁgg,i,_
PROGRAMA PUBLICACIONES REVISTA
COMITE DE ( ) | ((Coordinacisn Fondo )} Evaluadores ) ( Editora Revista | Clentfico
PUBLICACIONES | | |Corrector de Estilo[ Arbitros internos
Conformado por: - ) [ Rector j— —( Corrector Estilo ] _ y externos
- N Fondo
Rector ] [Vicerrector Académicoj— Diagramadores y
Vicerrector de Diagramador - disefiadores Rector |—
Docencia \ ) Vicerrector
, — Administrativo [ Vicerrector Diagramador y
Vicerrector — y Financiero Académico disefiador
Administrativo y Impresor |+
Financiero L y Vicerrector | | Vicerrector
Director de | |_ Investigaciones ) Administrativo S —
Investigaciones . Financiero
. g Comercializador — Delegado Area \_ y
Director X J Ingenierias Vicerrector Biblioteca
Departamento de ~ - S SIDRE
Extension P - N Investigaciones
Delegado Area —
Ciencias m Delegado Area
Y Tecnologia | Ciencias [
- , N y Tecnologia
Delegado Area —
Ciencias m Delegado Area
( delaSalud | Ciencias [
- - N de la Salud
Delegado Area U
Ciencias — Delegado Area
| Agropecuarias | Ciencias
Agropecuarias

Delegado Area
Ingenierias

Figura 1. Estructura Organica del Programa y los érganos que garantizan la calidad de las publicaciones.
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Desde la creacion del Programa de Publicaciones, antes
EDI-U.D.C.A y actualmente Fondo de Publicaciones,
pero especialmente en los Ultimos anos, se puede
decir que se ha afianzado y fortalecido la produccién
intelectual de la Universidad, a través de la consolidacion
de esta funcién. Se dio forma a las publicaciones, con
la produccién de libros, de manuales y, especialmente
la edicién de la Revista Cientifica, todos ellos emanados
de la actividad investigativa, del ejercicio profesional y
de la actividad universitaria.

El Fondo de Publicaciones de la U.D.C.A muestra su
evolucion en la forma de entender su gestion editorial,
desde su 6ptica mas global, que implica pensar, producir
y difundir el libro como un bien cultural para el desarrollo
de la academia y de la sociedad incluyendo el trabajo
técnico de correccién de pruebas, de impresién y de
comercializacién. A través de su objetivo, ha propiciado
una eficiente difusién social, con el cumplimiento de las
siguientes funciones:

e Estimulo ala produccién intelectual en la comunidad
académica.

* Creacién de conciencia, a nivel de las autoridades
universitarias de la importancia de las editoriales
universitarias.

* Apoyar las coediciones con editoriales universitarias y
comerciales, con el objeto de reducir costos y mejorar
los sistemas de distribucion.

* Definicién de criterios comunes para mejorar
sus ediciones y sus estrategias para optimizar la
distribucién de sus publicaciones.

* Buscar el establecimiento de sistemas interuniversitarios
de distribucién y de mayor acceso a un mayor
numero de usuarios, a través de la participaciéon en
eventos feriales y el establecimiento de sus relaciones
editoriales.

Fortalezas del Fondo de Publicaciones:

* Existencia de un Comité de Publicaciones y Comité
de la Revista identificado como el érgano asesor
que rige las politicas para editar obras de caréacter
académico, cientifico y cultural, lo cual garantiza la
unidad formal y conceptual.

* (bicaciéon del Fondo en el organigrama de la

Universidad, adscrito directamente a la Rectoria, cuya
participacién y apoyo en el establecimiento de las

politicas editoriales es fundamental para el desarrollo
de sus actividades.

* Ediciéon de textos universitarios con temas
especializados acorde con las &reas de conocimiento
ofrecidas por la universidad: Medicina Veterinaria,
Zootecnia, Ingenieria Agronémica, Ingenieria
Geogréfica y Ambiental y Medicina, entre otros, que
son demandados por el publico externo.

* Incremento en el nimero de titulos elaborados por
los docentes, derivado de la politica de asignar tiempo
para la elaboracién de futuras ediciones.

Debilidades del Fondo de Publicaciones:

* No se cuenta con el personal suficiente para esta
funcion.

* Presupuestalmente, se depende de las decisiones de
la Vicerrectoria Administrativa y Financiera, referente
a montos destinados para su ejecucion.

* La mayoria del material para publicar es pensado
Unicamente para los estudiantes y no para publico
externo.

* No existen politicas de comercializaciéon para la
produccién editorial.

Oportunidades del Fondo de Publicaciones:

* Inicio de convenios de coedicién con editoriales
universitarias y/o comerciales.

* Implementacion de lineas y productos para la edicién
de nuestras publicaciones, novedosas, impactantes
y actuales.

* Creacién de novedosos canales de distribucién y/o
comercializacion.

FONDO DE PUBLICACIONES U.D.C.AEN
CIFRAS

Con el fin de poder cuantificar y cualificar las ediciones
en un Fondo de Publicaciones y, especificamente las
de la U.D.C.A, se hace necesario definir y adoptar unas
lineas editoriales y asi clasificar su resultado, en lo que
se refiere a cantidad de ejemplares editados, lineas y/o
series con mayor movimiento y tipo de modalidad mas
solicitado, es decir, libro, revista, manual, cartilla y otro.
Sin embargo, el Fondo a la fecha ha logrado categorizar
su produccién académica y cientifica, tal como se
demuestra en la figura 2.
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Figura 2. Tipos de publicaciones editados en el Fondo.

De las cifras consignadas en estas figuras, se puede
deducir que el Fondo edita sus libros en las éareas
académicas. Desde su creacion, se han impreso més de
15.000 ejemplares y un total de 28 titulos. De la cantidad
de ejemplares, un 78% ha sido vendidos o donados,
indicando que el stock o bodegaje de libros es bajo.

El Comité de Publicaciones, en su sesion del primero de
octubre de 2007 y registrada en Acta No. 038, aprob6 un

T
REVISTAS
CATEGORIAS

CARTILLAS OTROS

numero representativo de manuscritos para ser editados,
bajo la politica de incrementar nuestra produccién
académica y cientifica, apoyando y avalando la creacién
intelectual de los docentes, mediante la asignaciéon de
tiempo en la planeacién académica de cada programa,
metodologia e incentivo implementado a finales del
ano 2002 y que actualmente orientan y aprueban las
decanaturas de las diferentes facultades (Figura 3).

Enfermeria
Medicina Veterinaria
y Zootechia

Ingenieria Geogréfica
y Ambiental

Medicina

Programa Ciencias
Basicas
Ingenieria
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FACULTADES
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Figura 3. Numero de docentes por programa académico con asignacion semanal para la elaboracion de publicaciones.
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Como complemento a este incentivo, los docentes-
autores tienen la ventaja, dentro de su politica editorial,
que la Universidad cubre el 100% los costos de la edicién
de su obra y todas sus fases del proceso.

Como parte de laresponsabilidad del Fondo de Publicaciones
con sus autores-docentes es el reconocimiento justo y
acorde a su trabajo académico y de investigacion, en la
fase de derechos de autor; ello se refiere a brindarle un
porcentaje, en libros y/o econémico, sobre el tiraje, lo
mismo que con la Revista Cientifica. Desde el segundo
semestre del ano 2003, se inici6 el proceso de firma y
de registro de contratos de edicién con cada uno de
ellos, teniendo en cuenta todas las disposiciones legales
y vigentes sobre la materia, garantizando de parte y parte
confianza y vinculos més estrechos.

Como complemento a las gestiones propias del
quehacer de una editorial universitaria, como funcién de
difusion, el Fondo de Publicaciones asume los procesos
de mercadeo y de comercializacion, cuyo propésito es
hacer visible y promover el avance de la ciencia, como
también preservar y difundir el conocimiento. Sin un
aféan mercantilista y sin predominar el lucro, el Fondo ha
buscado, entre muchas alternativas, hacer presencia en
diferentes eventos académicos del libro, que le permitan
su supervivencia y su desarrollo y volverse mas eficiente
y vigorosa. Como resultado de esta gestion, la U.D.C.A
ha participado en las diferentes versiones de la Feria
Internacional del Libro de Bogota, con stand individual
y conjuntamente con la Asociacién de Editoriales
Universitarias de Colombia ASEUC. Con gran éxito,
en las instalaciones del Campus Universitario, logré el
montaje de tres Ferias del Libro Universitario (2003,
2004 y 2005), con el firme propésito de instalar la cuarta
versién, en el mes de mayo de 2008, en el marco de los
25 afhos de la Universidad.

Todas estas acciones de promocién y de difusion del
conocimiento emanado de nuestros docentes de la
U.D.C.A, ha traido consigo reconocimiento cientifico
y académico tanto nacional como internacionalmente,
debido a la oportunidad de comercializarnos en otros
paises, como Venezuela, México, Ecuador, Perq,
Costa Rica y, recientemente, en Espafna y Argentina;
hemos logrado, también, realizar los primeros pasos
en la coedicién con editoriales comerciales. Es
una responsabilidad que la estamos articulando
satisfactoriamente, como lo han alcanzado otros grandes

Centros Editoriales Universitarios de Colombia y como
lo resena la Camara Colombiana del Libro (2004), en
los casos especificos como la Escuela Colombiana de
Ingenieria, Universidad de Los Andes, Universidad de
La Sabana, Politécnico Grancolombiano, Universidad
de Medellin y otras mas.

PROPUESTA DE TRABAJO: UNA REALIDAD
PARA NUESTRO FONDO

La propuesta tiene como objetivo formular los criterios
que promuevan un proceso de comunicacién integral,
permitiendo la consolidacién de un sello y editorial
universitaria, teniendo como referente la responsabilidad
en la orientacién, la busqueda, la obtencién, la
evaluacién y la selecciéon de excelentes publicaciones
y posterior difusién, que respondan a las verdaderas
inquietudes de una comunidad educativa y social. Para
su cumplimiento, se requiere de un trabajo colectivo y
colegiado con las diferentes instancias y estamentos
de la universidad. La constitucién de una organizaciéon
académico-administrativa debe abarcar alcances de
responsabilidad que impulsaréa al Fondo de Publicaciones
a un mejor escalafén.

Gestion Administrativa:

¢ Disenar e implementar la politica del Fondo de
la d.D.C.A, coherente con el proyecto educativo
institucional y con los proyectos de cada facultad.

* Plena identificacién del quehacer editorial en el
ambito universitario y fuera de él, con el propésito
de elevar el conocimiento.

¢ Determinar las lineas editoriales en Ciencias de la
Salud, Arte, Medicina Veterinaria, Administracién,
Enfermeria, Pedagogia, entre otras, con la participacion
de las facultades, que promueven la generacion de
conocimientos resultantes de la actividad académica,
mediante la publicacién y difusiéon de obras con valor
cientifico, histérico, cultural, pedagdgico, artistico o
literario.

* Crear el Comité Académico para cada una de
las facultades, asignandole responsabilidades y
consolidar las funciones para cada uno de los
miembros de Comité de Publicaciones, tanto a nivel
académico como administrativo.

¢ Obtencién de su plena autonomia administrativa y
financiera, con el apoyo irrestricto de la rectoria y
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aquellas unidades que tengan que ver directamente
con la labor del Fondo de Publicaciones.

Edicién y Produccion

* Crear y fomentar el uso del manual de publicaciones
y su politica editorial.

* Asesorar a los neoescritores y docentes-autores
en los procesos de la escritura, de la redaccién y
presentacién de articulos para revistas cientificas y/o
especializadas.

e Crear un mecanismo para estimular al personal
docente y de investigacion a la produccién de textos
universitarios, con fines académicos y también
a la edicién de obras literarias y de extensién
del conocimiento, que contribuyan al rescate y
afianzamiento de la cultura del pais.

* Fortalecer las acciones de reconocimiento a los
autores para generar sentido de pertenencia hacia
la Institucién y una identidad hacia el Fondo de
Publicaciones, elaborando un proyecto de Derechos
de Autor.

* Garantizar la calidad en los contenidos y en la
presentacion de sus publicaciones, como mecanismo
para la futura comercializacién y mercado y para el
reconocimiento y obtencién de una buena calificacién
académica.

* Formar unbanco de evaluadores y/o pares académicos,
segun su especialidad y/o conocimiento.

* Consolidar la imagen tanto institucional como del
Fondo de Publicaciones, a través de sus ediciones
novedosas, de impacto y de alto contenido.

Mercadeo y Comercializacion:

¢ [nstitucionalizar el sello editorial.

e Seleccionar adecuadamente la presentaciéon de
nuestras publicaciones, en el tipo de formato, ya
sea en fisico o electrénico, teniendo en cuenta el
impacto que tendra la obra y su publico primario y
secundario.

* Fijar una visién sobre el proceso de mercado y
comercializacién, que oriente a los docentes en qué
areas o géneros se puede incursionar y que aporten
a la sociedad y su circulacion y/o visualizacién se de
impacto.

» Fortalecer y definir los canales de distribucion y
comercializacién, con el fin de disenar y gestionar

estrategias efectivas de mercadeo y promocién, para
el desarrollo permanente de la labor del Fondo.

* Organizar y conformar la libreria universitaria dentro
del Campus Universitario, en una de sus sedes y con
atencion al publico en general.

* Ampliar la gama de servicios editoriales y temas de
publicacién.

* Conformar un grupo de trabajo dedicado a la edicion
que incluya disenadores, evaluadores, correctores de
estilo y comercializadores, entre otros.

¢ Elaborar un catédlogo con una serie de colecciones,
para promover y divulgar la produccién editorial.
Esta herramienta se hace necesaria para llevar a
diferentes eventos feriales, tanto a escala nacional
como internacional.

* Crear una cultura institucional contra la fotocopia y la
pirateria, a través del Centro Colombiano de Derechos
Reprograficos CEDER.

¢ Crear una politica de participacién en eventos feriales.

* Programar actividades académicas y culturales que
tengan que ver con el mundo del libro: Conversatorios
sobre Derechos de Autor, Talleres sobre Produccion
Editorial, dirigidos tanto para docentes, como para
administrativos.

¢ arantizar la calidad, la conveniencia y la pertinencia
de las publicaciones.

CONCLUSIONES

Las editoriales universitarias en Colombia han
evolucionado, adaptandose a los modos de comunicacién
cientifica y cultural determinados por las tecnologias
de la informacién y los héabitos de los lectores. En la
actualidad difunden, por medios impresos y electrénicos,
el conocimiento generado en las universidades,
contribuyendo a la transmisién del saber, la creacién
cientifica y el aprendizaje.

En su quehacer editorial, han arrojado resultados con
estandares de calidad a través de sus publicaciones,
aportaciones de sus docentes e investigadores, que
las han llevado a incursionar en el a&mbito de las
editoriales universitarias mas reconocidas a nivel
nacional e internacional, jugando un papel importante
en el desarrollo y afianzamiento en la excelencia de la
educacion superior, como oportunidad para la mejora
de la ensehanza y el aprendizaje.
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El libro y la transmisién del conocimiento estan en
permanente cambio en la sociedad actual y es donde las
editoriales universitarias colombianas han afrontado e
integrado satisfactoriamente estas formas de publicacion
y difusién del saber tradicional y nuevo, desde el equilibrio
entre los libros y los bytes, los formatos clésicos y los
nuevos y el respeto del derecho de autor. Los fondos y las
editoriales seguiran buscando herramientas estratégicas
de promocién, de difusién, de venta, de atracciéon de
lectores y disposicién de contenidos para sus publicos,
de acuerdo a las necesidades de autores y lectores.

El Fondo de Publicaciones de la U.D.C.Ay las editoriales
universitarias colombianas han potencializado la
presencia del libro académico en Latinoamérica, en
Europa y en Estados Unidos, utilizando todos los
sistemas de distribucién y comercializacién existentes.
La presencia de ellas en diferentes eventos y ferias del
libro es el papel que juegan a diario, junto con sus
docentes y bibliotecarios, para el impulso de la edicién
universitaria.

Tras siete anos de existencia, el Fondo emprendié
una nueva etapa de intensificacién de sus actividades
editoriales, de impulso a la edicién universitaria, con
la profundizacién en su presencia internacional, el
desarrollo de nuevas estrategias de promocién. Nuestro
Fondo de Publicaciones, no es ni seré ajeno a la
innovacién, pues seguira contribuyendo a la creacion
del conocimiento, fortaleciendo el desarrollo social y
comprometiéndose con el aporte de editar libros con
calidad cientifica y cultural.
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